


INTRODUZIONE



Chi viaggia senza incontrare l’altro
non viaggia, si sposta…

Alexandra David-Neel (1868-1968)



“Che cos’è viaggiare? Viaggiare è conoscere luoghi, genti, paesi. 

E qual è il modo più semplice di viaggiare? Mangiare, praticare la cucina di un paese dove 

si viaggia.

Nella cucina c’è tutto: 

nei prodotti c’è la natura, il clima, l’agricoltura, la pastorizia la caccia, la pesca. 

nel modo di cucinare c’è la tradizione, la storia e la civiltà di un popolo".

1957
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SOSTENIBILTÀ

I viaggiatori utilizzeranno strumenti basati sull'IA per creare itinerari su misura che incoraggiano 

connessioni più profonde con le comunità locali e promuovono scelte più sostenibili. 

Il 67% degli intervistati ha dichiarato che si servirà della tecnologia per trovare destinazioni alternative 

meno battute ed evitare la folla.





CROSS-TRAVEL































































ma la tecnologia non dovrà servire solo a velocizzare i processi

(nella GDO o nel food delivery)







TURISMO 
ENOGASTRONOMICO



IL TURISMO ENOGASTRONOMICO CRESCE. COME?



il mercato del turismo culinario 
registrerà nel mondo un 

tasso annuo di crescita del 

17,1% 

nei prossimi 10 anni.

il mercato del turismo del vino 
registrerà nel mondo un 

tasso annuo di crescita del 

13,2%

nei prossimi 10 anni.

Future Market Insights



TUTTI IN VACANZA MANGIANO. . 
.



. . . NON PER QUESTO È 
SEMPRE TURISMO 
GASTRONOMICO



IL TURISTA ENOGASTRONOMICO: CHI È?





INFINITE SFUMATURE



TURISMO ENOGASTRONOMICO:

TIPOLOGIE

TURISMO CULTURALE
Cultura del cibo

Cibo come cultura di un luogo

TURISMO RURALE 
Interesse generico

TURISMO RESPONSABILE
Interesse verso sostenibilità in ogni suo aspetto, ambientale, sociale ed 

economica; indaga il legame con territorio e comunità

TURISTA che cerca BENESSERE e NATURA
Interesse verso la qualità del prodotto, le sue proprietà



TURISMO ENOGASTRONOMICO: COSA È?









TURISMO 
COSTRUIRE UN’OFFERTA, UN PRODOTTO, UNA DESTINAZIONE



SIAMO CIÒ CHE 
CONNETTIAMO

Federico Badaloni



TURISMO ENOGASTRONOMICO E SOSTENIBILITÀ



“Se in un romanzo compare una pistola, 
bisogna che, prima o poi, spari” 

Anton Cechov



Booking rileva interesse e consapevolezza, ma anche una

crescente stanchezza, impotenza e disillusione tra i viaggiatori.

29% - il danno già causato sia irreversibile e che le scelte di viaggio personali non 

cambieranno la situazione

44% - i governi detengano il maggior potenziale per contrastare gli impatti 

economici dei viaggi

42% - i fornitori di servizi di viaggio abbiano la chiave per contrastare i fattori 

ambientali.

Sustainable Travel Report 2024

Roberta Milano



75% of countries do not systematically collect data on wine tourism

70% of countries do not have indicators to measure the impact of wine
tourism on SDGs



Ciò che non si può misurare

non si può migliorare
Lord William Thomson Kelvin































• Le famiglie sono responsabili del 60% dello spreco di cibo

• Produce fino al 10% delle emissioni globali di gas serra

• 1.000 miliardi di $ il costo

SPRECO ALIMENTARE











il consumo di alcool

un problema culturale


















